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1. Název projektu

„Propagace programu JPD 2 s návazností na nové programové období“

2. Popis projektu

Povinnost zajistit potřebnou publicitu programu Jednotný programový dokument pro Cíl 2 regionu soudržnosti Praha (JPD 2) spolu s jednotlivými druhy nástrojů publicity vyplývá z Programového dodatku JPD 2 a Operačního manuálu JPD 2. Tato povinnost byla uvedenými dokumenty svěřena Regionální radě regionu soudržnosti Praha (RRP).

Informační a propagační aktivity jsou prováděny na základě Komunikačního akčního plánu (KAP), který vypracoval Sekretariát Regionální rady a který se zaměřuje na cílové skupiny, tj. potenciální žadatele a širokou veřejnost, resp. obyvatele hl. m. Prahy. 

V souvislosti s blížícím se novým programovým obdobím je třeba rovněž zajistit publicitu v návaznosti na připravovaný Operační program Praha – Konkurenceschopnost (OPPK) s cílem podpory jeho absorpční kapacity. Rozšíření informací o tomto programu představuje základní předpoklad pro jeho úspěšný start čerpání prostředků z EU v hl. m. Praha a plynulý přechod ze současného programového období, resp. stávajícího programu JPD 2.

Z výsledků analýzy evaluace KAP, kterou nechal vypracovat Sekretariát regionální rady za účelem zefektivnění publicity a informovanosti o programu JPD 2, vyplývá, že jako nejefektivnější nástroj komunikace se ukázaly prezentace konkrétních příkladů již realizovaných projektů. O takto zpracované informace mají zájem jak média, tak samotná veřejnost, resp. žadatelé. 

Z toho důvodu je třeba realizovat mediální kampaň, která bude zahrnovat prezentaci dosažených výsledků v programu JPD 2, včetně již realizovaných projektů, spolu s informacemi o OPPK s důrazem na možnosti předkládat projekty v novém programovém období podle jednotlivých cílových skupin potenciálních příjemců podpory. 

3. Účel a cíl projektu

Všeobecným cílem projektu je podpořit ekonomický rozvoj a zkvalitnění životních podmínek regionu soudržnosti Praha prostřednictvím efektivního využívání dotačního programu JPD 2. 

Specifickým cílem projektu je zajištění publicity o výsledcích realizace programu JPD 2, zejména pak o vybraných projektech realizovaných s finanční podporu z tohoto programu, a informování široké veřejnosti a potenciálních žadatelů o možnostech čerpání finančních prostředků v rámci nového programu OPPK v programovém období 2007 - 13. 

4. Rozsah požadovaných prací

Zhotovitel v rámci projektu vypracuje návrh informační kampaně, která bude obsahovat: 
 
1.)   Prezentaci výsledků realizace programu JPD 2 s důrazem na publicitu již realizovaných projektů, 
2.)   Způsob oslovení cílových skupin žadatelů o možnostech předkládat projekty v rámci programu OPPK v novém programovém období 2007 - 13. 
3.)   Návrh měření výsledků této informační kampaně.
5. Výstupy

Výsledkem projektu by mělo být zejména zvýšení povědomí o programu JPD 2 / OPPK, zvýšení počtu předkládaných projektů, zvýšení informovanosti o již realizovaných projektech a vytvoření spolupráce s novináři s ohledem na další programová období. 
 
Výstupy projektu, resp. použitými komunikačními nástroji by měly být aktivity minimálně v tomto rozsahu: 
· Návrh vhodné informační kampaně, včetně způsobů oslovení cílových skupin žadatelů,
· Vypracování seznamu cílových médií a klíčových novinářů, 

· 12 tiskových zpráv umístěných do cílových médií, 
· 2 tiskové konference, 
· 1 edukativní akce pro veřejnost, 
· 12 článků v klíčových publikacích,
· 3 rozhovory se zástupci Regionální rady publikované v klíčových médiích, 
· 10 projektových listů o úspěšně realizovaných projektech ( 
· Monitoring médií a přehled publikovaných článků,
· Reporty provedených aktivit (měsíčně),
· Čtvrtletní hodnocení aktivit a jejich dopadů.
6. Délka trvání projektu a maximální cena

Projekt bude započat v měsíci listopadu 2006 a potrvá nejdéle do konce měsíce října roku 2007. Projekt bude hrazený z prostředků Technické pomoci dle opatření 3.2 – Výdaje na technickou podporu. Výběrové řízení podléhá zákonu č. 137/2006 Sb. o zadávání veřejných zakázek ve smyslu zadání transparentním a nediskriminačním způsobem za cenu běžnou v místě plnění, přičemž předpokládaná celková cena nepřesáhne 2 mil. Kč včetně DPH. S vybraným dodavatelem bude uzavřena smlouva o dílo. 

7. Vymezení úlohy zhotovitele projektu

· Vybraný uchazeč zpracovává smluvně dohodnutou činnost vlastním jménem, samostatně a za dohledu a spolupráce pracovníků Regionální rady.

· Vybraný uchazeč vykonává činnost samostatně v místě uvedeném v předložené nabídce. 

· Část činností může realizátor poptat u jiných, třetích subjektů. Tato činnost musí být předem v nabídce specifikována a nesmí přesáhnout 30 % aktivit a rozpočtu.

· Veškerá práva, vč. vlastnických, aj. k výstupům projektu, atd. přecházejí po ukončení činnosti na zadavatele.

· Zhotovitel s podpisem smlouvy podepisuje Etický kodex JPD 2. Zhotovitel nesmí být v přímém vztahu se zadavatelem, tj.RRP.

A
Požadované členění nabídky

1. Požadavky na obsah 

Nabídka bude strukturovaná následujícím způsobem:

a) obsah nabídky,

b) identifikace uchazeče (jméno, sídlo, kontaktní adresa, IČ, DIČ, telefon, fax, statutární zástupce, bankovní spojení s uvedením čísla účtu),

c) kvalifikační předpoklady a jejich prokázání,

d) vymezení a představení týmu zpracovatelů, kteří budou na zakázce pracovat,

e) nabídka,

f) návrh smlouvy, 

g) podepsané zadání výběrového řízení.

2. Požadavky na prokázání kvalifikačních předpokladů 

Ve své nabídce předloží uchazeč následující doklady a údaje v tomto členění a pořadí:

a) Předložení dokladu o oprávnění k podnikání, tj. živnostenského listu, koncesní listiny nebo jiné listiny, vydané podle zvláštních předpisů, upravujících konkrétní podnikání, včetně výpisu z obchodního rejstříku, je-li uchazeč v obchodním rejstříku zapsán. Tyto doklady  mohou být předloženy v originále nebo ve stejnopisu s ověřením jejich pravosti.

b) Předložení čestného prohlášení o tom,

• že na majetek uchazeče nebyl prohlášen konkurz,

• že proti němu nebylo zahájeno konkurzní nebo vyrovnávací řízení,

• že nebyl návrh na prohlášení konkurzu zamítnut pro nedostatek majetku úpadce,

• že není v likvidaci.

c) Předložení čestného prohlášení o tom, že uchazeč nemá nedoplatky

•  v evidenci daní a poplatků,

• na pojistném a na penále na veřejné zdravotní pojištění,

• na pojistném a na penále na sociální zabezpečení,

• na příspěvku na státní politiku zaměstnanosti.

d) Předložení čestného prohlášení o tom, že nikdo z osob vykonávající funkci statutárního orgánu nebo z členů statutárního orgánu uchazeče, vedoucí organizační složky podniku, zapsané v obchodním rejstříku, která podává nabídku, ani žádný z odpovědných zástupců uchazeče, ustanovených podle § 11 zákona č. 455/1991 Sb., v platném znění, nebyl pravomocně odsouzen

• pro trestný čin, jehož skutková podstata souvisí s předmětem podnikání uchazeče,

• pro trestný čin hospodářský,

• pro trestný čin proti majetku.

e) Předložení čestného prohlášení o tom,

• že žádný z odpovědných zástupců uchazeče, ustanovených podle § 11 zákona č. 455/1991 Sb., v platném znění, nebyl v posledních třech letech disciplinárně potrestán podle zvláštních předpisů, upravujících výkon odborné činnosti, pokud tato činnost souvisí s předmětem veřejné zakázky.

3. Požadavky na zpracovatele

Do své nabídky zahrne uchazeč následující údaje:

· profesní životopisy osob, které budou na zakázce pracovat, především s ohledem na odborné znalosti a zkušenosti z působení v oblasti public relations a médií,

· dobu působení ve výše uvedených oblastech (min. 2 roky),

· zkušenosti s přípravou a realizací obdobných projektů.

Zpracovatel musí být zároveň nezávislý na zadavateli, tj. RRP.

4. Požadavky na zpracování nabídky

Nabídka bude obsahovat:

· Návrh mediální kampaně o výsledcích realizace programu JPD2, zejména pak o vybraných projektech realizovaných s finanční podporu z tohoto programu, a informování široké veřejnosti a potenciálních žadatelů o možnostech čerpání finančních prostředků v rámci nového programu OPPK v programovém období 2007 - 13,

· Způsob měření dopadu výše uvedené mediální kampaně,

· Harmonogram realizace projektu.

B
Požadavky na zpracování cenové nabídky

1. Struktura finanční nabídky

Finanční nabídka bude uvedena včetně DPH, bude vyjádřena v české měně a bude zahrnovat:

· cenu za provedené práce uvedené v nabídce,

· rozpočet, který bude obsahovat vyčíslení nákladů na jednotlivé aktivity.

2. Platnost ceny uvedené v nabídce 

Cena uvedená v nabídce bude považována za definitivní a nepřekročitelnou. V případě uzavření smlouvy k zajištění akce bude nabídková cena stanovena jako cena nejvýše přípustná, kterou je možno překročit pouze na základě schváleného a písemně potvrzeného upřesnění zadavatele při rozšíření předmětu plnění nad rámec (v nabídce) uchazečem nabízených prací a služeb.

C
Formální požadavky

Nabídka musí splňovat následující požadavky:

a) musí být napsána v českém jazyce,

b) nabídka bude vyhotovena v 1 originále a 2 kopiích,

c) nabídka bude obsahovat datum a podpis statutárního zástupce,

d) nabídka bude rozdělena do dvou samostatných částí ve dvou zapečetěných obálkách. První obálka bude obsahovat nabídku a bude na ní štítek s nápisem „Nabídka“, druhá bude obsahovat finanční nabídku a bude označená štítkem „Finanční nabídka“,

e) obě obálky budou vloženy do jedné větší obálky, která bude označena štítkem s textem „Neotvírat – Projekt – Propagace programu JPD 2 s návazností na nové programové období“, přijímány budou nabídky v nepoškozeném a neotevřeném obalu,
f) uchazeč předloží návrh postupu vč. harmonogramu realizace,

g) uchazeč se zavazuje vypracovat pro zadavatele návrh smlouvy o zpracování a dodání výsledků průzkumu,
h) nabídky budou dodány Regionální radě regionu soudržnosti Praha, Jungamnnova 29/35, 110 01  Praha 1, 3. patro nejpozději do 30. 10. 2006, do 14:00 hod.
způsob a kritéria hodnocení výběru veřejné zakázky

1. Hodnocení nabídek

Nejprve proběhne hodnocení administrativní správnosti nabídek společně s otevíráním obálek. Toto hodnocení bude provedeno podle následujících kritérií:

	Kritérium hodnocení administrativní správnosti nabídky
	Nabídka č. …

	1
	Byla nabídka dodána na MHMP ve lhůtě?
	ano
	ne

	2
	Byly v obsahu obálky s nabídkou dvě zapečetěné obálky s příslušným označením pro nabídku a finanční nabídku? 
	
	

	3
	Byl originál nabídky podepsán? 
	
	

	4
	Byla nabídka vyhotovena ve 1 originále a 2 kopiích?
	
	

	5
	Byla nabídka napsána v českém jazyce?
	
	

	6
	Obsahuje nabídka identifikaci uchazeče?
	
	

	7
	Obsahuje nabídka kvalifikační předpoklady a jejich doložení?
	
	

	8
	Obsahuje nabídka návrh mediální kampaně, vč. způsobu měření jejího dopadu a harmonogramu realizace?
	
	

	9
	Obsahuje nabídka návrh smlouvy
	
	

	10
	Obsahuje nabídka podepsané zadání výběrového řízení
	
	


2. Hodnocení obsahu nabídky

Po uzavření administrativního hodnocení proběhne hodnocení obsahové stránky nabídky. Uchazeči, kteří získají alespoň 42 bodů v průběhu hodnocení obsahové stránky nabídky, postupují do hodnocení finanční nabídky. 

	Kritérium
	Maximum bodů
	Body - Nabídka č. …

	1
	Zhodnocení kvalifikace a zkušeností zpracovatele/ů.
	20
	

	2
	Zhodnocení návrhu řešení úkolu
	40
	

	Celkem 
	60
	


3. Hodnocení finanční nabídky 

Pouze finanční nabídky, které uvedou cenu včetně DPH a vyjádří ji v české měně, budou posouzeny. 

Cena = částka v Kč včetně DPH nabídnutá za provedené práce uvedené v zadávací dokumentaci. 

Cenový maximální limit tvoří částka 2 mil. Kč včetně DPH.

K bodům za ohodnocení nabídky budou přiřazeny body za hodnocení ceny v poměru k výstupům projektu. Vybrána bude nabídka, která dosáhne nejvyššího celkového součtu bodů. 

V případě nerozhodného stavu bodů rozhoduje počet bodů získaných v rámci kritérií 1 a 2 hodnocení obsahu nabídky.

4. Vyloučení uchazeče

Uchazeč bude vyloučen z účasti ve výběrovém řízení, pokud:

· nebude jeho nabídka úplná,

· neprokáže některé z kvalifikačních předpokladů, 

· vynechá předepsané členění nabídkové ceny nebo zpracuje cenovou nabídku nepřehledně a nejednoznačně. 

5.  Práva zadavatele

Zadavatel si vyhrazuje právo:

· ověřit údaje uvedené v nabídce,

· odmítnout všechny nabídky,

· nevybrat žádného z uchazečů,

· nevracet podanou nabídku,

· zrušit zadání zakázky bez udání důvodu do doby rozhodnutí o výběru nejvhodnější nabídky,

· změnit nebo upřesnit návrh smlouvy uvedený v nabídce (popř. požadovat předložení nového návrhu) při zachování předmětu zakázky,

· jednat o dalších náležitostech smlouvy až s vybraným uchazečem,

· 
neposkytovat informace o uchazečích, kteří byli vyzváni k podání nabídky. 

soutěžní a hodnotící lhůta

Konečný termín a čas pro podání nabídek na OZF MHMP:

       30. 10. 2006, 14:00 hod.

Hodnocení nabídek: 






    do 3. 11. 2006
Zveřejnění výsledků výběrového řízení:




    do 6. 11. 2006

Uzavření smlouvy:






             do 13. 11. 2006

Realizace a ukončení zakázky (pokud v nabídce nebude specifikováno jinak)    
 
31. 10. 2007

V Praze dne 17. 10. 2006



………………………………………..

Ing. Marcela Nováková

pověřena řízením Úřadu Regionální rady

regionu soudržnosti Praha
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